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Wie Vertriebene
Bayerns Wirtschaft
gestarkt haben

100 Jahre Freistaat Sudetendeutsche trugen zum
Aufstieg vom Agrarstaat zum Industrieland bei,
ob mit Schmuck oder Einkaufswagen

VON STEFAN STAHL

Leipheim/Kaufbeuren Bayerns eins-
tiger Ministerprésident Hans Ehard
hat bekanntlich die Sudetendeut-
schen neben Altbayern, Schwaben
und Franken zum vierten Volks-
stamm Bayerns erkoren. Der vierte
Stamm entfaltete eine enorme wirt-
schaftliche Kraft und hat zum Auf-
stieg des Freistaats vom Agrarland
zum Industrie- und Hightech-
Standort beigetragen.

Was aus der Riickschau fiir Wirt-
schaftswissenschaftler ein Kklarer
Fall ist, war nach dem Krieg vielen
Einheimischen nicht bewusst. So
haben Forscher der Universitét Pas-
sau in ihrer Arbeit ,,Ankunft in Bay-
ern“ festgestellt, dass insgesamt
1,924 Millionen Fliichtlinge und
Heimatvertriebene nach Bayern ka-
men. Die Sudetendeutschen bilde-
ten demnach
mit 1,025 Mil-
lionen die
grofite  Grup- 12
pe.

Wie so oft
bei einer Mi-
gration im
grofien Stil
wurden  die
neuen Biirger
mit gemisch-
ten Gefiihlen
aufgenommen. Die Universitét Pas-
sau verweist auf eine Untersuchung
von 1950, die das Verhiltnis zwi-
schen Neuankdmmlingen und Ein-
heimischen zu ergriinden versuchte.
So wurden bayerische Biirger ge-
fragt, ob die Fliichtlinge eine Belas-
tung oder Stérung des gewohnten
Lebens darstellten. Das bejahten 50
Prozent, 39 Prozent verneinten es
und elf Prozent meinten, einzelne
Vertriebene storten. Dabei musste,
wie die Passauer Forscher anfiihren,
die Mehrzahl der Fliichtlinge in der
Landwirtschaft arbeiten. Das sei je-
doch vielen fremd gewesen, weil sie
in ihrer Heimat andere Berufe aus-
gelibt haben. So brachten Vertriebe-
ne in bestimmten Gebieten beson-
dere Fahigkeiten mit. Das traf etwa
auf die Spitzenkloppelei, die Her-
stellung von Striimpfen, Hiiten,
Glas oder Schmuckwaren zu.

Aus solchen Berufen heraus sollte
Handwerk und Industrie in Bayern
eine enorme zusitzliche dkonomi-
sche Kraft zuwachsen. Ein Beispiel
dafiir ist die Ferdinand Mikolasch
Schmuck- und Metallwarenfabrik,
bekannt als Miko-Schmuck. Die
Geschichte der Firma reicht bis
1936 zuriick. Der Betrieb wurde da-
mals im fiir die Mode-Schmuckher-
stellung bekannten nordb6hmischen
Gablonz an der Neifie gegriindet.

Birgit Mikolasch-Joas vertritt
heute die dritte Generation des Un-
ternehmens in der Geschéftsfith-
rung. Die 53-Jéhrige erzihlt, wie ihr
Grofivater nach den Kriegsjahren
und der Vertreibung wie viele ande-
re Biirger aus Gablonz in Kaufbeu-
ren neu durchstartete: ,,Er fertigte
aus alten Telefonkabeln und Kup-
ferblechabfillen von einer Topffa-
brik die ersten Schmuckstiicke. “

Mit Einkaufswagen startete das Unterﬁe

Kreis Giinzburg neu durch. Die Wurzeln liegen im Sudetenland.

=

Gablonz war beriihmt fiir seinen
Modeschmuck. Der Kaufbeurer
Stadtteil Neugablonz sollte es dank
der fleifiigen Vertriebenen ebenso
werden. Mit der Wéhrungsreform
ging es fiir Miko-Schmuck deutlich
aufwirts. Das Unternehmen expan-
dierte, auch indem es an einstige Ex-
portbeziehungen zu Afrika und den
USA ankniipfte. ,,Die Basis war das
enorme handwerkliche Konnen
meines Grofivaters®, sagt Birgit Mi-
kolasch-Joas. Heute liefert die Fir-
ma Schmuck etwa auch in die
Schweiz, nach Osterreich und in die
USA. Fiir bekannte Firmen wie Es-
cada hat das Familienunternehmen
Mikolasch schon Musterkollektio-
nen entworfen. Der Anbieter aus
dem Allgdu beschiftigt heute sechs
feste Mitarbeiter. Je nach Auftrags-
lage greift das Unternehmen auf
Heimarbeiter zuriick, was typisch
fiir die Gablonzer Industrie ist.

Birgit Mikolasch-Joas fithrt den
Betrieb zusammen mit ihrem
78-jahrigen Vater. Und was ebenso
typisch fiir solche Unternehmen mit
Gablonzer Wurzeln ist: Wer etwa
das Stanzen und Biegen beherrscht,
also Schmucksteine einfassen kann,
ist auch in der Lage, andere Ge-
schiftsfelder zu erobern. Das war
schon in Gablonz an der Neif3e so.

So fiithrt der Onkel von Birgit Mi-
kolasch-Joas in Kaufbeuren einen
metallverarbeitenden Betrieb, der
in der Stanztechnik, dem Druckguss
oder dem CNC-Drehen zu Hause
ist. Von derartigen Techniken aus
ist der Weg nicht weit zu einem der
beriihmtesten bayerischen Unter-
nehmen mit Wurzeln im Sudeten-
land. Denn es war Rudolf Wanzl se-
nior, der dort in Giebau 1918 eine
Schlosserei eroffnet hat. Nach der
Vertreibung griindeten Rudolf
Wanzl senior und junior in Leip-
heim im Landkreis Giinzburg eine
Werkstitte fiir Waagenbau und Re-
paraturdienste. Es ging rasch berg-
auf. Denn schon 1951 présentierte
Wanzl den ersten Einkaufwagen
,»Concentra® mit festem Korb. Fiir
das Unternehmen arbeiteten schon
50 Mitarbeiter. Sie standen fiir einen
Umsatz von damals 750000
D-Mark. Heute ist Wanzl ein Global
Player mit weltweit 4900 Beschif-
tigten, davon 2300 in Deutschland.
Der Umsatz lag zuletzt bei 720 Mil-
lionen Euro.

Der Name des Unternehmens
steht nach wie vor fiir Einkaufswa-
gen, aber ldngst auch fiir Ladenein-
richtungen oder Gepicktransport-
wagen an Flughifen. Gottfried
Wanzl blickt zuriick: ,,Mein Grof3-
vater tat in Leipheim das, was er in
Giebau auch schon getan hat: Er
ging in die Geschifte und schaute,
wie man niitzlich sein kann.“ Dann
brach sich die Idee der Selbstbedie-
nung auch in Deutschland auf.
Wanzl war exzellent in der Draht-
verarbeitung und schaffte den Ein-
stieg in einen boomenden Markt.

Ob Mikolasch oder Wanzl: Beide
Beispiele zeigen, was Bayern sude-
tendeutschen Pionieren zu verdan-
ken hat. Heute wiirde man sie Start-
up-Unternehmer nennen.
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